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Zamawiajgcym jest:

Torunska Agencja Rozwoju Regionalnego S.A.

siedziba Zamawiajgcego: ul. Kopernika 4, 87-100 Torun
adres do korespondencji: ul. Wtoctawska 167, 87-100 Torun
tel.: (56) 622 53 62

fax: (56) 699 54 96

NIP: 9560015177

REGON: 87300040

godziny pracy: poniedziatek - pigtek od 8.00 do 16.00,
adres strony internetowej: http://www.tarr.org.pl/

Konto bankowe: 04 1140 1052 0000 3472 1800 1003

Sad Rejonowy w Toruniu, VIl Wydziat Gospodarczy KRS, KRS 0000066071
Kapitat zaktadowy 18 880 000 zt optacony w catosci

DEFINICJE.
Na potrzeby niniejszej SIWZ za:

1)

2)

3)
4)
5)

6)
7)

8)

9)

Zamawiajacego — nalezy rozumieé strone udzielajgcg niniejszego zamdwienia: Toruniska Agencje
Rozwoju Regionalnego S.A., ul. Kopernika 4, 87 - 100 Torun

Wykonawce — uwaza sie osobe fizyczng, osobe prawng albo jednostke organizacyjng
nieposiadajacg osobowosci prawnej, ktéra ubiega sie o udzielenie zamdwienia publicznego,
ztozyta oferte lub zawarta umowe w sprawie zamowienia publicznego,

Konsorcjum — nalezy przez to rozumie¢ dwoch lub wiecej Wykonawcow wspdlnie ubiegajgcych sie
o udzielenie zamdwienia,

Postepowanie — nalezy przez to rozumieé postepowanie o udzielenie niniejszego zamdwienia
publicznego,

Komisje — nalezy rozumie¢ Komisje przetargowg powotang przez Zamawiajgcego dla
przeprowadzenia postepowania,

SIWZ — nalezy przez to rozumiec¢ niniejszg specyfikacje istotnych warunkdéw zamowienia,
Zamowienie - nalezy przez to rozumie¢ zamdwienie publiczne, ktérego przedmiot w sposdb
szczegotowy zostat opisany w niniejszej SIWZ

Ustawe Pzp — nalezy przez to rozumieé¢ Ustawe z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo zamodwien
publicznych (tekst jednolity Dz. U. 2013, poz. 907 ze zmianami)

INCOR- nalezy przez to rozumiec projekt projektu pn. Wspdfpraca na rzecz budowania zdolnosci
innowacyjnych przedsiebiorstw w regionie kujawsko—pomorskim, w ramach Poddziatania 8.1.1
,Wspieranie rozwoju kwalifikacji zawodowych i doradztwo dla przedsiebiorstw” Programu
Operacyjnego Kapitat Ludzki

TRYB UDZIELANIA ZAMOWIENIA.

Postepowanie jest prowadzone w trybie przetargu nieograniczonego na podstawie Ustawy z dnia 29
stycznia 2004 r. — Prawo zamdwien publicznych (tekst jednolity Dz. U. 2013, poz. 907 ze zmianami) wraz z
aktami wykonawczymi.

JEZYK, W KTORYM PROWADZONE JEST POSTEPOWANIE
Postepowanie prowadzone jest w jezyku polskim. Dokumenty sporzgdzone w jezyku obcym sktadane sg
wraz z ttumaczeniem na jezyk polski.

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1. Przedmiotem zamodwienia jest przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej w ramach
projektu pn. Wspdtpraca na rzecz budowania zdolnosci innowacyjnych przedsiebiorstw w regionie
kujawsko—pomorskim. Zamowienie obejmuje opracowanie szczegétowej koncepcji kampanii wraz z
identyfikacjg wizualng oraz przeprowadzenie w jej oparciu kampanii, na ktérg beda sktadac sie w
szczegdlnosci:

Specyfikacja istotnych warunkéw zaméwienia publicznego dla przetargu nieograniczonego - ,,Kampania informacyjno-promocyjna”


http://www.uzp.gov.pl/cmsws/page/GetFile1.aspx?attid=3522
http://www.uzp.gov.pl/cmsws/page/GetFile1.aspx?attid=3522
http://www.uzp.gov.pl/cmsws/page/GetFile1.aspx?attid=3522
http://www.uzp.gov.pl/cmsws/page/GetFile1.aspx?attid=3522

10.

— kampania radiowa,
— kampania w Internecie, w tym linki sponsorowane w wyszukiwarkach, kampania w mediach
spotecznosciowych, utworzenie podstrony internetowej, newsletter,
—  press release,
— przygotowanie i dostarczenie materiatéw promocyjno-informacyjnych, w tym wizytéwek,
kalendarzykow biurkowych, folderu promocyjnego,
— wizyty w innowacyjnych firmach z regionu,
— stoiska promocyjne w galeriach handlowych,
— kampania outdoorowa w najwiekszych miastach regionu,
— monitoring kampanii.
2. Szczegbtowy opis przedmiotu zamowienia oraz warunki jego realizacji okreslajg zatgczniki do SIWZ:
- Opis Przedmiotu Zamowienia (OPZ),
- Wzér umowy.

3. Zamodwienie realizowane jest w ramach projektu pn. Wspdtpraca na rzecz budowania zdolnosci
innowacyjnych przedsiebiorstw w regionie kujawsko—pomorskim, Poddziatanie 8.1.1 Wspieranie
rozwoju kwalifikacji zawodowych i doradztwo dla przedsiebiorstw, Program Operacyjny Kapitat Ludzki.

4. Nazwy i kody stosowane we Wspdlnym Stowniku Zamodwien:
79342200-5 Ustugi w zakresie promocji
79341400-0 Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych
39294100-0 Artykuty informacyjne i promocyjne.

ZAMOWIENIA CZESCIOWE.
Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert czesciowych.

ZAMOWIENIA UZUPEENIAJACE.
Zamawiajacy nie przewiduje udzielania zamodwien uzupetniajgcych.

INFORMACIJE O OFERCIE WARIANTOWEJ, UMOWIE RAMOWEJ | AUKCJI ELEKTRONICZNEJ.
Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych.
Zamawiajacy nie przewiduje zawarcia umowy ramowe;.

Zamawiajacy nie przewiduje wyboru najkorzystniejszej oferty z zastosowaniem aukcji elektroniczne;j.

TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA.
Wymagany termin wykonania zamdwienia: trzy miesigce od podpisania umowy.

UNIEWAZNIENIE POSTEPOWANIA O UDZIELENIE ZAMOWIENIA PUBLICZNEGO.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo uniewaznienia postepowania o udzielenie zamodwienia publicznego
jezeli srodki pochodzgce z budzetu Unii Europejskiej, ktére zamierzat przeznaczy¢ na realizacje catosci lub
czesci zamdwienia, nie zostang mu przyznane.

WARUNKI UDZIAtU W POSTEPOWANIU, OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA OCENY SPEENIANIA TYCH WARUNKOW,
ORAZ WYKAZ OSWIADCZEN LUB DOKUMENTOW, JAKIE MAIJA DOSTARCZYC WYKONAWCY W CELU
POTWIERDZENIA SPEENIANIA WARUNKOW UDZIALU W POSTEPOWANIU, ORAZ DOKUMENTY POTWIERDZAJACE
BRAK PODSTAW DO WYKLUCZENIA Z POSTEPOWANIA NA PODSTAWIE ART. 24 USTAWY.

W postepowaniu mogg bra¢ udziat Wykonawcy, ktorzy:

1. Nie podlegajg wykluczeniu z postepowania o udzielenie zamdwienia na podstawie art. 24 ust. 1i 2
Ustawy Pzp.

W celu wykazania spetnienia warunku Wykonawca dostarczy nastepujgce dokumenty:
1) Oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia - wg Zatacznika do SIWZ.

2) Aktualny odpis z witasciwego rejestru lub centrali ewidencji i informacji o dziatalnosci
gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do rejestru lub ewidencji, w celu
wykazania braku podstaw do wykluczenia w oparciu o art. 24 ust. 1 pkt 2 ustawy, wystawiony nie
wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert;
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3) Lista podmiotéw nalezacych do tej samej grupy kapitatowej, o ktérej mowa w art. 24 ust. 2 pkt 5
ustawy Pzp, albo informacja o tym, ze Wykonawca nie nalezy do grupy kapitatowej.

2. Posiadajg uprawnienie do wykonywania okreslonej w przedmiocie zamowienia dziatalnosci lub
czynnosci. Zamawiajacy nie stawia w tym zakresie szczegdlnych wymagan. Zamawiajacy dokona
oceny spetnienia warunku na zasadzie spetnia/nie spetnia w oparciu o ztozone oswiadczenie.

W celu wykazania spetnienia warunku Wykonawca dostarczy nastepujace dokumenty:

1) Oswiadczenie o spetnianiu warunkdéw udziatu w postepowaniu - wg Zatacznika do SIWZ.

3. Posiadania wiedzy i doswiadczenia. Za spetniajgcych warunek zostang uznani Wykonawcy, ktérzy w
ciggu 3 lat przed terminem sktadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krotszy —w tym
okresie, wykonali - lub w przypadku swiadczern okresowych lub ciggtych wykonujg nalezycie co
najmniej 2 ustugi (jedna ustuga to jeden kontrakt/umowa) polegajace na zaprojektowaniu,
przygotowaniu i przeprowadzeniu kampanii informacyjno-promocyjnej, z ktérych kazda:

a) byta przynajmniej o zasiegu regionalnym,
b) byta o wartosci co najmniej 50 000,00 PLN brutto,
c) obejmowata swoim zakresem obligatoryjnie pkt. 1 z ponizszego wykazu oraz fakultatywnie co
najmniej dwa inne z dziatan od pkt. 2 do pkt. 5:
1) opracowanie i realizacje planu kampanii informacyjno-promocyjnej,
2) zaprojektowanie i wykonanie identyfikacji wizualnej kampanii w tym: banery, ulotki,
plakaty, hasta reklamowe,
3) obstuge PR,
4) przygotowanie kampanii medialnej z wykorzystaniem co najmniej Internetu i prasy,
5) organizacje eventéw promocyjnych.

Zamawiajacy dokona oceny spetnienia warunku na zasadzie spetnia/nie spetnia w oparciu o ztozone
dokumenty. Wartosci podane w dokumentach w walutach innych niz PLN Wykonawca przeliczy wg.
Sredniego kursu NBP (Tabela A) na dzien podpisania protokotu odbioru lub wystawienia faktury.
Zamawiajacy wymaga w takim wypadku podania doktadnej daty protokotu odbioru lub wystawienia
faktury i wskazania kursu po ktérym dokonano przeliczenia.

W celu oceny przez Zamawiajgcego spetnienia warunku Wykonawca dostarczy nastepujgce
dokumenty:

1) Oswiadczenie o spetnianiu warunkow udziatu w postepowaniu - wg Zatgcznika do SIWZ.

2) Wykaz ustug zawierajgcy wskazanie ustug w liczbie i o cechach okreslonych w pkt. 3, wraz z
podaniem ich przedmiotu, wartosci, dat wykonania i podmiotdw, na rzecz ktdrych zostaty
wykonane (wg Zatacznika do SIWZ). Do wykazu nalezy dotgczy¢ dowody, czy ustugi te zostaty
wykonane lub s3 wykonywane nalezycie. Dopuszczalne dowody okresla Rozporzqdzenie Prezesa
Rady Ministréw z dnia 19 lutego 2013 r. w sprawie rodzajow dokumentow, jakich moze zgdac
zamawiajgcy od wykonawcy, oraz form, w jakich te dokumenty mogq by¢ sktadane.

4. Dysponowania odpowiednim potencjatem technicznymi oraz osobami zdolnymi do wykonania
zamowienia. Za spetniajgcych warunek zostang uznani Wykonawcy, ktérzy wykazg, ze dysponujg co
najmniej dwiema osobami, ktore bedg uczestniczy¢ w wykonywaniu zamowienia, z ktérych kazda
posiada wyksztatcenie wyzsze i co najmniej roczne doswiadczenie w zakresie $wiadczenia ustug
public relations, reklamy, promocji oraz realizacji kampanii promocyjno-informacyjnych, realizacji
kampanii w zakresie komunikacji interaktywnej. Ponadto:

- co najmniej jedna z tych oséb posiada doswiadczenie w realizacji co najmniej 2 projektow
dotyczacych realizacji spotkan, eventdw, konferencji oraz

- co najmniej jedna z tych osdb posiada doswiadczenie w prowadzeniu co najmniej 1 kampanii
promocyjnej w radiu lub telewizji lub 1 kampanii promocyjnej w Internecie.

Zamawiajacy dokona oceny spetnienia warunku na zasadzie spetnia/nie spetnia w oparciu o ztozone
dokumenty.

W celu wykazania spetnienia warunku Wykonawca dostarczy nastepujgce dokumenty:

1) Oswiadczenie o spetnianiu warunkow udziatu w postepowaniu - wg Zatacznika do SIWZ,
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2) Wykaz oséb, ktére bedg uczestniczyty w wykonywaniu zamdwienia wraz z informacjami na temat
ich kwalifikacji zawodowych, doswiadczenia i wyksztatcenia, zakresu wykonywanych przez nie
czynnosci oraz informacja o podstawie do dysponowania tymi osobami - wg Zatgcznika do SIWZ.

Sytuacji ekonomicznej i finansowej. Za spetniajgcych warunek zostang uznani Wykonawcy, ktérzy
posiadaja srodki finansowe lub zdolnos¢ kredytowg w wysokosci co najmniej 50 000,00 PLN.

Zamawiajgcy dokona oceny spetnienia warunku na zasadzie spetnia/nie spetnia w oparciu o ztozone
dokumenty. Wartosci podane w dokumentach w walutach innych niz PLN Wykonawca przeliczy wg.
Sredniego kursu NBP (Tabela A) na dzier wystawienia dokumentu.

W celu wykazania spetnienia warunku Wykonawca dostarczy nastepujgce dokumenty:

1) Oswiadczenie o spetnianiu warunkdéw udziatu w postepowaniu - wg Zatacznika do SIWZ.

2) Informacje z banku lub spétdzielczej kasy oszczednosciowo-kredytowe] potwierdzajacej wysokosc¢
posiadanych srodkow finansowych lub zdolnos¢ kredytowg wykonawcy, wystawionej nie wczesniej
niz 3 miesigce przed uptywem terminu sktadania ofert w postepowaniu o udzielenie zamowienia.

Jezeli Wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej
zamiast dokumentow wskazanych w pkt. 1 ppkt. 2) sktada dokument lub dokumenty wystawione w
kraju, w ktédrym ma siedzibe lub miejsce zamieszkania, potwierdzajgce odpowiednio, ze:

a) nie otwarto jego likwidacji ani nie ogtoszono upadtosci — wystawiony(e) nie wczesniej niz 6
miesiecy przed uptywem terminu sktadania ofert.

Jezeli w miejscu zamieszkania osoby lub w kraju, w ktérym wykonawca ma siedzibe lub miejsce
zamieszkania, nie wydaje sie dokumentéw, o ktérych mowa w pkt. 6 zastepuje sie je dokumentem
zawierajagcym oswiadczenie, w ktorym okresla sie takze osoby uprawnione do reprezentacji
Wykonawcy, ztozone przed wtasciwym organem sadowym, administracyjnym albo organem
samorzadu zawodowego lub gospodarczego odpowiednio kraju miejsca zamieszkania osoby lub kraju,
w ktérym Wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania, lub przed notariuszem - wystawione z
odpowiednia datg wymagana dla tych dokumentéw.

Zgodnie z art. 26 ust. 2b ustawy Pzp Wykonawca moze polega¢ na wiedzy i doswiadczeniu, potencjale
technicznym, osobach zdolnych do wykonania zaméwienia lub zdolnosciach finansowych innych
podmiotéw, niezaleznie od charakteru prawnego taczacych go z nimi stosunkéw. Wykonawca w takiej
sytuacji zobowigzany jest udowodni¢ zamawiajgcemu, iz bedzie dysponowat zasobami niezbednymi do
realizacji zamodwienia, w szczegdlnosci przedstawiajgc w tym celu pisemne zobowigzanie tych
podmiotéw do oddania mu do dyspozycji niezbednych zasobdéw na okres korzystania z nich przy
wykonywaniu zamdwienia.

W przypadku wykonawcow wspdlnie ubiegajacy sie o zamdwienie dokumenty dotyczgce spetnienia
warunkow udziatu w postepowaniu powinny potwierdzac, ze Wykonawcy wspdlnie ubiegajacy sie o
zamowienie facznie spetniajg warunki udziatu w postepowaniu okreslone w pkt. 2, 3, 4 i 5 oraz ze
kazdy z nich samodzielnie spetnia warunek niepodlegania wykluczeniu z postepowania.

Oswiadczenia i dokumenty, o ktérych mowa w pkt. 1 ppkt. 1) i 3) oraz w pkt. 2 pkt. 1), pkt. 3 ppkt. 1),
pkt. 4 ppkt. 1), pkt. 5 ppkt. 1), pkt. 8 SIWZ sktadane sg w oryginale. Pozostate dokumenty, o ktérych
mowa W niniejszym rozdziale sg sktadane w oryginale lub kopii poswiadczonej za zgodnos$¢ z
oryginatem przez Wykonawce.

11. DOKUMENTY POTWIERDZAJACE SPELNIENIE PRZEZ OFEROWANA DOSTAWE WYMAGAN ZAMAWIAJACEGO.
W celu potwierdzenia, ze oferowana ustuga spetnia wymagania okreslone przez Zamawiajgcego Wykonawca
dotgczy do oferty nastepujace dokumenty:

1.

Opracowanie koncepcji kampanii i propozycji kreacji wizualnej kampanii - dokument sporzgdzony
zgodnie z wytycznymi zawartymi w Zatgczniku do SIWZ - Opis Przedmiotu Zamowienia, obejmujacy co
najmniej:

- opis koncepcji planowanej kampanii wraz z przedstawieniem zatozen i uzasadnieniem;

- opis koncepcji dziatann wspomagajgcych kampanie;

- koncepcje kreacji wizualnej kampanii wraz z uzasadnieniem;

- propozycje hasta reklamowego;
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- projekty trzech wybranych z dziesieciu nosnikéw wymienionych w pkt. 3.1 Etap | — Uszczegdtowienie
koncepcji kampanii wraz z kreacjg wizualng, lit. c) OPZ, zaplanowanych w kampanii,

- uzasadnienie marketingowe konkretnych rozwigzan graficznych.

Forma wykonania: kolorowy wydruk zawierajgcy ww. elementy w formacie A4 (ztozony do formatu A4)
oraz w wersji elektronicznej (pliki w formacie .doc lub .pdf lub .jpg) na ptycie/ptytach CD/DVD.
Harmonogram przeprowadzenia kampanii promocyjnej. Harmonogram dziatarn w ramach kampanii
powinien zostac rozpisany z doktadnoscig co do tygodnia z uwzglednieniem wykresu Gantta, przy czym
Etap | nie moze trwac dtuzej niz 30 dni z uwzglednieniem terminéw niezbednych do zaakceptowania
proponowanych rozwigzan przez Zamawiajgcego. Harmonogram powinien zawiera¢ czytelny podziat
zadan niezbednych do przeprowadzenia Il Etapu kampanii zgodnie ze strukturg zaproponowang przez
Zamawiajgcego.

12. WYKONAWCY WSPOLNIE UBIEGAJACY SIE O UDZIELENIE ZAMOWIENIA.

13.

14.

1. Wykonawcy wspdlnie ubiegajacy sie o niniejsze zamoOwienie ustanawiajg petnomocnika do
reprezentowania w postepowaniu. Petnomocnictwo w oryginale lub kopii poswiadczone] przez
notariusza nalezy dotgczy¢ do oferty.

2. Wykonawcy wspdlnie ubiegajacy sie o niniejsze zamodwienie, ktérych oferta zostanie uznana za
najkorzystniejszg, przed podpisaniem umowy o realizacje zamdwienia, s zobowigzani przedstawi¢
Zamawiajacemu stosowng umowe zawierajacg w swej tresci nastepujgce postanowienia:

1) wyszczegdlnienie Wykonawcdw wspdlnie ubiegajacych sie o udzielenie zamodwienia publicznego,

2) okreslenie celu gospodarczego, dla ktdrego umowa zostata zawarta (celem tym musi byc
zrealizowanie zamoéwienia),

3) oznaczenie czasu trwania Konsorcjum obejmujgcego okres realizacji przedmiotu zamodwienia,
gwarancji i rekojmi,

4) okreslenie lidera Konsorcjum,

5) wykluczenie mozliwosci wypowiedzenia umowy Konsorcjum przez ktéregokolwiek z jego cztonkéw do
czasu wykonania zamdéwienia, oraz uptywu czasu gwarancji i rekojmi, odpowiedzialnos¢ za realizacje
zamowienia, za niewykonanie lub nienalezyte wykonanie zamdwienia,

6) zapis mowigcy, ze Wykonawcy wystepujgcy wspodlnie ponoszg solidarng odpowiedzialnos¢ za
realizacje zamdwienia, za niewykonanie lub nienalezyte wykonanie zamdwienia,

7) ustanowienie petnomocnika do zawarcia umowy w sprawie zamowienia publicznego.

3. Wszyscy Wykonawcy nalezgcy do Konsorcjum ponoszg solidarng odpowiedzialno$é¢ za wykonanie

umowy.

WALUTA, W JAKIEJ BEDA PROWADZONE ROZLICZENIA ZWIAZANE Z REALIZACJA NINIEJSZEGO ZAMOWIENIA
PUBLICZNEGO.

Wszelkie rozliczenia zwigzane z realizacja zaméwienia publicznego, ktérego dotyczy niniejsza SIWZ

dokonywane bedga w ztotych polskich (PLN).

SPOSOB POROZUMIEWANIA SIE ZAMAWIAJACEGO Z WYKONAWCAMI ORAZ PRZEKAZYWANIA OSWIADCZEN |
DOKUMENTOW.

1. W niniejszym postepowaniu oswiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informacje Zamawiajacy i

Wykonawcy przekazujg pisemnie, faksem lub droga elektroniczna.

2. Korespondencje nalezy kierowaé:

1) na adres korespondencyjny Zamawiajgcego: Torunska Agencja Rozwoju Regionalnego S.A,,

ul. Wtoctawska 167, 87 - 100 Torun,

1) drogg elektroniczng na adres: beata.kmiec@tarr.org.pl,
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15.

16.

2)

faksem na nr: 56 699 54 96.

z dopiskiem:

Przetarg nieograniczony TARRSA/KAMPANIA/PN/1/2013

3. Jezeli Zamawiajacy lub Wykonawca przekazujg oswiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informacje
faksem lub droga elektroniczna, kazda ze stron na zgdanie drugiej niezwtocznie potwierdza fakt ich
otrzymania.

4. Oswiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informacje, o ktorych mowa powyzej uwaza sie za
whiesione z chwilg, gdy doszty one do strony w taki sposdb, ze mogta sie ona zapoznac z ich trescia.

OSOBY UPRAWNIONE DO POROZUMIEWANIA SIE Z WYKONAWCAMI.

Osobg upowazniong przez Zamawiajgcego do kontaktowania sie z Wykonawcami jest Pani Beata Kmie¢,
faks: 56 699 54 96, e-mail: beata.kmiec@tarr.org.pl.

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY.

1. Wymagania podstawowe.

1)
2)
3)

4)

5)

6)

7)

8)

kazdy Wykonawca moze ztozyc tylko jedng oferte,
oferte nalezy przygotowac $cisle wedtug wymagan okreslonych w niniejszej SIWZ,

oferta musi by¢é podpisana przez osoby upowaznione do reprezentowania Wykonawcy
(Wykonawcow wspdlnie ubiegajgcych sie o udzielenie zamoéwienia). Oznacza to, iz jezeli z
dokumentu(éw) okreslajgcego(ych) status prawny Wykonawcy(éw) Ilub petnomocnictwa
(petnomocnictw) wynika, iz do reprezentowania Wykonawcy(6w) upowaznionych jest tgcznie kilka
0s6b, dokumenty wchodzace w sktad oferty musza by¢ podpisane przez wszystkie te osoby,

w przypadku podpisywania oferty lub innych dokumentéw zataczonych do oferty przez
petnomocnika, Wykonawca ma obowigzek dotaczy¢é do oferty oryginat udzielonego
petnomocnictwa lub kopie poswiadczong notarialnie za zgodnos¢ z oryginatem stosownego
petnomocnictwa, wystawionego przez osoby do tego upowaznione,

wzory dokumentow dotgczonych do niniejszej SIWZ powinny zosta¢ wypetnione przez Wykonawce
i dotgczone do oferty badz tez przygotowane przez Wykonawce w zgodnej z niniejszg SIWZ formie,

we wszystkich przypadkach, gdzie jest mowa o pieczatkach, Zamawiajacy dopuszcza ztozenie
czytelnego zapisu o tresci pieczeci zawierajgcego co najmniej oznaczenie nazwy firmy i siedziby,

dokumenty wchodzgce w sktad oferty, w tym réwniez przedstawione w formie oryginatéw, nie
podlegajg zwrotowi przez Zamawiajgcego,

Wykonawca ponosi wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.

2. Forma oferty.

1)

2)

3)

4)

oferta musi by¢ sporzadzona w jezyku polskim, w 1 egzemplarzu, mie¢ forme pisemng i format nie
wiekszy niz A4. Arkusze o wiekszych formatach nalezy ztozy¢ do formatu A4, dokumenty
sporzgdzone w jezyku obcym s3 sktadane wraz z ttumaczeniem na jezyk polski,

stosowne wypetnienia we wzorach dokumentéw stanowigcych Zatgczniki do niniejszej SIWZ i
wchodzacych nastepnie w sktad oferty moga by¢ dokonane komputerowo, maszynowo lub recznie
czytelnym pismem,

dokumenty przygotowywane samodzielnie przez Wykonawce na podstawie wzoréw stanowigcych
zatgczniki do niniejszej SIWZ powinny mie¢ forme wydruku komputerowego lub maszynopisu,

catos¢ oferty powinna by¢é ztozona w formie uniemozliwiajgcej jej przypadkowe
zdekompletowanie,
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17.

5) Zaleca sie, zeby wszystkie zapisane strony oferty byty ponumerowane i parafowane przez osobe
(lub osoby jezeli do reprezentowania Wykonawcy upowaznione sg dwie lub wiecej osdb)
podpisujacg (podpisujace) oferte zgodnie z trescia dokumentu okreslajgcego status prawny
Wykonawcy lub trescig zatagczonego do oferty petnomocnictwa. Strony zawierajgce informacje nie
wymagane przez Zamawiajgcego (np.: prospekty reklamowe o firmie, jej dziatalnosci, itp.) nie
muszg by¢ numerowane i parafowane,

6) wszelkie miejsca w ofercie, w ktérych Wykonawca nanidst poprawki lub zmiany wpisywanej przez
siebie tresci (czyli wytgcznie w miejscach, w ktérych jest to dopuszczone przez Zamawiajgcego)
muszg by¢ parafowane przez osobe (osoby) podpisujaca (podpisujgce) oferte,

7) dokumenty wchodzace w sktad oferty mogg by¢ przedstawiane w formie oryginatéw lub
poswiadczonych przez Wykonawce za zgodnos$¢ z oryginatem kopii, natomiast w przypadku
petnomocnictwa w formie oryginatu lub kopii poswiadczonej notarialnie. Oswiadczenia
sporzadzane na podstawie wzoréw stanowigcych zatgczniki do niniejszej SIWZ powinny by¢
zfozone w formie oryginatu. Zgodnos$¢ z oryginatem wszystkich zapisanych stron kopii
dokumentéw wchodzacych w sktad oferty musi by¢ potwierdzona przez osobe (lub osoby jezeli do
reprezentowania Wykonawcy upowaznione sg dwie lub wiecej oséb) podpisujacag (podpisujace)
oferte zgodnie z tresciag dokumentu okreslajgcego status prawny Wykonawcy lub trescig
zatgczonego do oferty petnomocnictwa,

8) w przypadku wszystkich kopii dokumentéw zatgczonych do oferty, podpisujacy oferte
zobowigzany jest poswiadczy¢ za zgodnos$¢ kopie (np. ,Poswiadczam za zgodnos¢ z oryginatem”
podpis i pieczatka imienna Wykonawcy),

9) Zamawiajacy moze zada¢ przedstawienia oryginatu lub notarialnie poswiadczonej kopii
dokumentu wytacznie wtedy, gdy ztozona przez Wykonawce kserokopia dokumentu jest
nieczytelna lub budzi uzasadnione watpliwosci co do jej prawdziwosci.

3. Zawartosc¢ oferty. Kompletna oferta musi zawierac:
1) Formularz Oferty, sporzgdzony na podstawie wzoru stanowigcego Zatgcznik do niniejszej SIWZ,
2) Dokumenty i oSwiadczenia wskazane w dziale 10 SIWZ,

3) stosowne Petnomocnictwo(a) - w przypadku, gdy upowaznienie do podpisania oferty nie wynika
bezposrednio ze ztozonego we wniosku o dopusczcenie do udziatu w postepowaniu
petnomocnictwa lub odpisu z wtasciwego rejestru,

4) Opracowanie koncepcji kampanii i propozycji kreacji wizualnej kampanii,
5) Harmonogram przeprowadzenia kampanii promocyjnej.

4. Pozadane przez Zamawiajgcego jest ztozenie przez Wykonawce w ofercie spisu tresci z podaniem ilosci
stron wchodzacych w sktad oferty.

5. Informacje stanowiace tajemnice przedsiebiorstwa w rozumieniu przepiséw zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji.

Wykonawca moze zastrzec w ofercie (o$wiadczeniem zawartym w Formularzu Oferty), iz Zamawiajacy
nie bedzie madgt ujawnic informacji stanowigcych tajemnice przedsiebiorstwa w rozumieniu art. 11 ust
4 Ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (tekst jednolity: Dz.U. 2003
nr 153 poz. 1503 z pdiniejszymi zmianami). Wykonawca nie moze objgé tajemnicg informacji
odzwierciedlajgcych publiczny charakter niniejszego postepowania.

IMIEJSCE TERMIN | SPOSOB ZLOZENIA OFERT.

1. Oferte nalezy ztozy¢ w formie pisemnej w siedzibie Zamawiajacego:
Torunska Agencja Rozwoju Regionalnego S.A.
ul. Wioctawska 167, 87 - 100 Torun (sekretariat)

w nieprzekraczalnym terminie:
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do dnia 07.10.2013 do godziny 09:30

Oferte nalezy ztozy¢ w nieprzezroczystej zabezpieczonej przed otwarciem kopercie (paczce). Koperte
(paczke) nalezy opisac nastepujaco:

Torunska Agencja Rozwoju Regionalnego S.A.
ul. Wioctawska 167, 87 - 100 Torun
Oferta na wykonanie zamdwienia publicznego

TARRSA/KAMPANIA/PN/1/2013

Nie otwieraé przed dniem: ..........ccceue. do godziny ..........

Na kopercie (paczce) oprdcz opisu jw. nalezy umiesci¢ nazwe i adres Wykonawcy.

W przypadku ofert przestanych do Zamawiajgcego, liczy sie data, godzina i minuta dostarczenia oferty
do siedziby Zamawiajgcego.

W przypadku ztozenia oferty po terminie Zamawiajgcy niezwtocznie zawiadomi o tym wykonawce oraz
zwréci oferte po uptywie terminu do wniesienia odwotania.

18. ZMIANY LUB WYCOFANIE ZtOZONEJ OFERTY.

19.

1.

Skuteczno$é zmian lub wycofania oferty.

Wykonawca moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofa¢ ztozong przez siebie oferte. Zmiany lub wycofanie
ztozonej oferty sg skuteczne tylko woéweczas, gdy zostaty dokonane przed uptywem terminu do
sktadania ofert.

Zmiana ztozonej oferty.

Zmiany poprawki lub modyfikacje ztozonej oferty musza by¢ ztozone w miejscu i wedtug zasad
obowigzujacych przy sktadaniu oferty. Odpowiednio opisane koperty zawierajgce zmiany nalezy
dodatkowo opatrzy¢ dopiskiem ,,ZMIANA”. W przypadku ztozenia kilku ,ZMIAN”, koperte (paczke)

”

kazdej ,,ZMIANY” nalezy dodatkowo opatrzy¢ napisem ,zmiana nr...... .

Wycofanie ztozonej oferty

Wycofanie ztozonej oferty nastepuje poprzez ztozenie pisemnego oswiadczenia podpisanego przez
osobe/osoby uprawniong/uprawnione do reprezentowania Wykonawcy. W celu potwierdzenia
uprawnienia oséb do ztozenia oswiadczenia o wycofaniu oferty, do oswiadczenia nalezy zatgczyc
odpowiednie dokumenty (np. aktualny KRS, zaswiadczenie o wpisie do ewidencji dziatalnosci
gospodarczej i jesli to konieczne - petnomocnictwo). Wycofanie nalezy ztozyé w miejscu i wedtug
zasad obowigzujgcych przy sktadaniu ofert. Odpowiednio opisang koperte (paczke) zawierajgcy
powiadomienie nalezy dodatkowo opatrzy¢ dopiskiem ,, WYCOFANIE”.

MIEJSCE | TERMIN OTWARCIA OFERT.

1.

Otwarcie ofert nastgpi w siedzibie Zamawiajgcego:

Torunska Agencja Rozwoju Regionalnego S.A.
ul. Witoctawska 167, 87 - 100 Torun

w dniu 07.10.2013 o godzinie 10:00

Tryb otwarcia ofert:
1) otwarcie ofert jest jawne,

2) bezposrednio przed otwarciem ofert Zamawiajgcy podaje kwote przeznaczong na sfinansowanie
zamoéwienia,
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3) w trakcie publicznej sesji otwarcia ofert nie bedg otwierane koperty (paczki) zawierajace oferty,
ktorych dotyczy ,,WYCOFANIE”. Takie oferty zostang odestane Wykonawcom bez otwierania,

4) koperty (paczki) oznakowane dopiskiem ,ZMIANA” zostang otwarte przed otwarciem kopert
(paczek) zawierajgcych oferty, ktorych dotyczg te zmiany. Po stwierdzeniu poprawnosci procedury
dokonania zmian, zmiany zostang dotaczone do oferty,

5) podczas otwarcia ofert Zamawiajacy po otwarciu kazdej z ofert, poda obecnym:
a) staniilos¢ kopert (paczek) zawierajacych otwierang oferte,
b) nazwe i adres Wykonawcy, ktérego oferta jest otwierana,
c) informacje dotyczgcy ceny oferty,

6) na wniosek Wykonawcdw, ktérzy nie byli obecni przy otwarciu ofert, Zamawiajgcy przekaze im
niezwtocznie informacje z otwarcia ofert.

TERMIN ZWIAZANIA OFERTA.

1. Wykonawca pozostaje zwigzany ztozong ofertg przez okres 30 dni. Bieg terminu zwigzania ofertg
rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

2. Wykonawca samodzielnie lub na wniosek Zamawiajgcego moze przedtuzy¢ termin zwigzania ofertg, z
tym, ze Zamawiajgcy moze tylko raz, co najmniej na 3 dni przed uptywem terminu zwigzania ofertg,
zwrécic sie do Wykonawcow o wyrazenie zgody na przedtuzenie tego terminu o oznaczony okres, nie
dtuzszy jednak niz 60 dni.

3. Whniesienie odwotania po uptywie terminu sktadania ofert zawiesza bieg terminu zwigzania ofertg do
czasu ogfoszenia orzeczenia podjetego przez Krajowa Izbe Odwotawcza.

OPIS SPOSOBU OBLICZANIA CENY.
1. Cena oferty jest ceng ryczattowa w rozumieniu art. 632 Kodeksu cywilnego.

2. Cena oferty musi uwzglednia¢ wszelkie koszty zwigzane z realizacja przedmiotu zamdwienia
wynikajgce z wymaganego przez Zamawiajgcego zakresu, terminu i sposobu realizacji przedmiotu
zamoOwienia, w szczegdlnosci podatek od towardw i ustug oraz wynagrodzenie z tytutu przekazania
autorskich praw majatkowych.

3. Cena winna by¢ ustalona przez Wykonawce w oparciu cato$¢ dokumentacji przetargowej opisujacej
przedmiot zamoéwienia. Zadna z czesci dokumentacji przetargowej nie moze stanowi¢ samodzielnej
podstawy do okreslenia przez Wykonawce ceny za realizacje przedmiotu zamédwienia.

4. Podana w ofercie cena musi byé wyrazona w ztotych polskich (PLN), w zaokragleniu do dwdch miejsc
po przecinku.

5. Ceng oferty jest tgczna cena brutto wymieniona w Formularzu Oferty — Zatgcznik do SIWZ.

6. Sposob zaptaty i rozliczenia za realizacje niniejszego zamdwienia, okreslone zostaty w Zatgczniku do
SIWZ — Wzér umowy.

7. W przypadku ztozenia oferty, ktorej wybdr prowadzitby do powstania obowigzku podatkowego
zgodnie z przepisami o podatku od towardw i ustug w zakresie dotyczagcym wewngtrzwspdlnotowego
nabycia towaréw, Zamawiajacy w celu oceny takiej oferty dolicza do przedstawionej w niej ceny
podatek od towardw i ustug, ktéry miatby obowigzek wptaci¢ zgodnie z obowigzujgcymi przepisami.

OPIS KRYTERIOW OCENY OFERT WRAZ Z PODANIEM ICH ZNACZENIA.
1. Zamawiajacy oceni i porowna jedynie te oferty, ktére:

1) Zostang ztozone przez Wykonawcow nie wykluczonych przez Zamawiajgcego z niniejszego
postepowania,

2) nie zostang odrzucone przez Zamawiajgcego.

2. Oferty zostang ocenione przez Zamawiajgcego w oparciu o nastepujgce kryteria i ich znaczenie:
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. Znaczenie procentowe Maksymalna ilo$¢ punktow,

Kryterium . sy . p
kryterium jakie moze otrzymac oferta

Cena 50% 50
K(?ncepcja kampanii wraz z kreacjg 20% 20
wizualng
Harmonogram kampanii 10% 10
Skuteczrll-o.sc i efektywr.msc 8% 8
kampanii internetowej
Liczba nosnikéw reklamy 12% 12
RAZEM 100% 100

3. Zasady oceny kryterium Cena ,,C” — 50% wagi oceny - maksymalna liczba punkdéw, jaka moze uzyskaé
oferta - 50 punktow.

W przypadku kryterium ,Cena”, oferta otrzyma zaokrgglong do dwdch miejsc po przecinku ilos¢
punktéw, obliczong na podstawie ponizszego wzoru:

Cn — najnizsza cena oferty sposrdd ofert niepodlegajgcych odrzuceniu
Co — cena ocenianej oferty

4. Kryterium: Koncepcja kampanii wraz z kreacja wizualng — 20% wagi oceny - maksymalna liczba
punkow, jaka moze uzyskac oferta - 20 punktéw.
Punkty w kryterium Koncepcja kampanii wraz z kreacjg wizualng zostang przyznane na podstawie
zatgczonego do oferty Wykonawcy Opracowania koncepcji kampanii i propozycji kreacji wizualnej
kampanii zgodnego z opisem zawartym w dziale 15 SIWZ, pkt.3 ppkt. 4).

W ramach kryterium ocenie zostang podane nastepujgce parametry:

1) Spéjnosc koncepcji kampanii w zakresie realizacji celéw kampanii i dotarcia do odpowiedniej grupy
docelowej: 0-10 punktéw,

2) Oryginalnos$¢ i kreatywnos¢ koncepcji 3 wybranych nosnikéw wymienionych w pkt. 3.1 ¢) OPZ
zaplanowanych w kampanii (rozumiana jako zastosowanie nowych, niekonwencjonalnych
rozwigzan, pomystowos¢ idei) oraz atrakcyjnos¢ zastosowanych rozwigzan wizualnych i stownych
(tj. przejrzystosc¢, czytelnosé, dostosowanie do specyfiki poszczegdlnych nosnikow): 0-10 punktow,

5. Kryterium Harmonogram kampanii — 10% wagi oceny - maksymalna liczba punkdéw, jakg moze uzyskaé
oferta - 10 punktéw.

Punkty w kryterium Harmonogram kampanii zostang przyznane na podstawie zatgczonego do oferty
Wykonawcy Harmonogramu zgodnego z opisem zawartym w dziale 15 SIWZ, pkt.3 ppkt. 5).

W ramach kryterium ocenie zostanie poddana racjonalnos$¢ organizacji kampanii i wykonalnos¢ zadan
w zaplanowanym czasie.

6. Kryterium Skutecznos¢ i efektywnos¢ kampanii internetowej — 8% wagi oceny - maksymalna liczba
punkow, jakg moze uzyskac oferta - 8 punktow.
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W ramach kryterium ocenie zostang podane nastepujgce parametry:

1) Liczba kliknie¢ — max 2 pkt.

— Liczba kliknie¢ min. 1000 — 1 pkt.

— Liczba kliknig¢ min. 1500 — 2 pkt.

2) Liczba odston — max 2 pkt.

— Liczba odston min. 1000 — 1 pkt.

— Liczba odston min. 2000 — 2 pkt.

3) Wykorzystanie w strategii promocji potencjatu medidw spotecznosciowych do generowania ruchu
na portalu wspoétpracy oraz aktywizacja uzytkownikow — max 4 pkt. Punkty zostang przyznane w
nastepujacy sposob:

— Moderacja komunikacji na stronach fanéw, tworzenie min. 3 wpiséw w tygodniu, prowadzenie
aktywizacji uzytkownikéw z wykorzystaniem prostych narzedzi - 2 pkt. (brak ktéregokolwiek
elementu spowoduje nieprzyznanie punktow),

— Moderacja komunikacji na stronach fanéw, tworzenie min. 5 wpiséw w tygodniu, prowadzenie
aktywizacji uzytkownikéw z wykorzystaniem prostych narzedzi, zaplanowanie i realizacja co
najmniej jednej kampanii w mediach spotecznosciowych wspierajgcych pozyskanie i
utrzymanie fandéw - 4 pkt. (brak ktéregokolwiek elementu spowoduje nieprzyznanie punktow).

7. Kryterium Liczba nosnikow reklamy — 12% wagi oceny - maksymalna liczba punkdéw, jakg moze
uzyskac oferta - 12 punktow.
W ramach kryterium ocenie zostang podane nastepujgce parametry:
1) llo$¢ wizytéwek — max 2 pkt.
—  Liczba wizytéwek min. 1000 sztuk — 1 pkt.
—  Liczba wizytéwek min. 2000 sztuk — 2 pkt.
2) llos¢ kalendarzykdw - max 2 pkt.
—  Liczba kalendarzykéw min. 1000 sztuk — 1 pkt.
— Liczba kalendarzykéw min. 2000 sztuk — 2 pkt.
3) llosé folderéw - max 2 pkt.
— Liczba folderéw min. 1000 sztuk - 1 pkt.
—  Liczba folderéw min. 2000 sztuk — 2 pkt.
4) llosc¢ reklam wielkoformatowych
—  Liczba reklam min. 6 lokalizacji (po 2 w kazdym miescie) — 3 pkt
—  Liczba reklam min. 9 lokalizacji (po 3 w kazdym miescie) — 6 pkt

8. W celu ustalenia punktacji uzyskanej przez oferte w danym kryterium punkty przyznane przez
poszczegolnych cztonkéw Komisji zostang zsumowane i podzielone przez liczbe cztonkéw Komisji
dokonujgcych oceny w danym kryterium.

9. Niniejsze zamdwienie zostanie udzielone temu Wykonawcy, ktdrego oferta uzyska najwyzszg koricowg
liczbe punktéw stanowigcg sume punktow uzyskanych przez oferte w poszczegdlnych kryteriach
oceny.

23. TRYB OCENY OFERT.
1. Woyjasnienie tresci ofert i poprawianie oczywistych omytek:

1) w toku badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zada¢ od Wykonawcdéw wyjasnien dotyczgcych
tresdci ztozonych ofert. Niedopuszczalne jest prowadzenie miedzy Zamawiajagcym a Wykonawcom
negocjacji dotyczacych zmiany tresci ztozonej oferty oraz, z zastrzezeniem tresci nastepnego
punktu, dokonywac jakiejkolwiek zmiany w jej tresci,

2) Zamawiajacy poprawia w ofercie:

a) oczywiste omytki pisarskie,

13

Specyfikacja istotnych warunkéw zaméwienia publicznego dla przetargu nieograniczonego - ,,Kampania informacyjno-promocyjna”



24.

2.

b) oczywiste omyitki rachunkowe, z uwzglednieniem konsekwencji rachunkowych dokonanych
poprawek,

c) inne omytki polegajgce na niezgodnosci oferty ze specyfikacjg istotnych warunkow
zamowienia, niepowodujgce istotnych zmian w tresci oferty

- niezwtocznie zawiadamiajgc o tym Wykonawce, ktérego oferta zostata poprawiona.
Uzupetnienie oferty:

1) stosownie do tresci art. 26 ust. 3 ustawy Pzp, Zamawiajagcy wezwie Wykonawcow, ktérzy w
okreslonym terminie nie ztozyli wymaganych przez Zamawiajgcego oswiadczen lub dokumentéw,
lub ktérzy nie ztozyli petnomocnictw, albo ktérzy ztozyli wymagane przez Zamawiajgcego
oswiadczenia i dokumenty zawierajgce btedy lub ktdrzy ztozyli wadliwe petnomocnictwa, do ich
ztozenia w wyznaczonym terminie, chyba, ze mimo ich ztozenia oferta Wykonawcy podlega
odrzuceniu albo konieczne bytoby uniewaznienie postepowania. Ztozone na wezwanie
Zamawiajgcego o$wiadczenia i dokumenty powinny potwierdza¢ spetnienie przez Wykonawce
warunkoéw udziatu w postepowaniu, nie pdzniej niz w dniu, w ktérym uptynat termin sktadania
ofert.

2) Zamawiajacy moze takze wezwa¢ Wykonawcow w wyznaczonym przez siebie terminie, do
ztozenia wyjasnien dotyczgcych oswiadczen lub dokumentow potwierdzajgcych spetnienie
warunkow udziatu w postepowaniu.

Sposdb oceny zgodnosci oferty z trescig niniejszej SIWZ

Ocena zgodnosci oferty z trescig niniejszej SIWZ przeprowadzona zostanie wyfacznie na podstawie
analizy dokumentéw i oswiadczen, jakie Wykonawca zawart w swej ofercie z zastrzezeniem tresci art.
26 ust. 3 i 4 ustawy Pzp.

Wybér oferty najkorzystniejszej i zawiadomienie Wykonawcdédw o wyniku postepowania:

1) przy wyborze oferty najkorzystniejszej Zamawiajgcy bedzie stosowat wytgcznie zasady i kryteria
oceny ofert okreslone w niniejszej SIWZ,

2) Zamawiajacy udzieli zamowienia Wykonawcy, ktérego oferta zostanie uznana za najkorzystniejszg.

INFORMACIE O FORMALNOSCIACH, JAKIE POWINNY ZOSTAC DOPEENIONE PO WYBORZE OFERTY W CELU
ZAWARCIA UMOWY.

1.

a)

b)

Wykonawca, ktérego oferta zostanie wybrana, zobowigzany bedzie do podpisania umowy na
warunkach okre$lonych w Zatgczniku niniejszej SIWZ — Wzér umowy.

Wykonawcy nalezgcy do Konsorcjum ponoszg solidarng odpowiedzialnos¢ za wykonanie umowy.

Wykonawcy nalezgcy do Konsorcjum najpdzniej w dniu zawarcia umowy, przed jej podpisaniem,
dostarczg Zamawiajgcemu potwierdzong za zgodno$¢ z oryginatem kopie umowy regulujacej ich
wspotprace, o ktérej mowa w dziale ,Wykonawcy wspdlnie ubiegajacy sie o udzielenie zaméwienia”.

Wykonawca, ktéry prowadzi dziatalnos¢ gospodarcza w formie spétki z  ograniczona
odpowiedzialnoscig, w przypadku gdy wartos¢ umowy przekroczy dwukrotnie wysokos¢ kapitatu
zaktadowego takiego Wykonawcy, najpdzniej w dniu podpisania umowy jest zobowigzany dostarczy¢
uchwate zgodnie z postanowieniami art. 230 Kodeksu spotek handlowych lub odpis umowy spotki,
zezwalajgcy na zacigganie takich zobowigzan.

Zamawiajacy zawrze umowe z wykonawcg w terminie:

nie krétszym niz 5 dni od dnia przestania zawiadomienia o wyborze najkorzystniejszej oferty, jezeli
zawiadomienie zostanie przestane faksem lub drogg elektroniczna,

nie kréotszym niz 10 dni od dnia przestania zawiadomienia o wyborze najkorzystniejszej oferty, jezeli
zawiadomienie zostanie przestane w inny sposdb
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25.

26.

6. Zamawiajacy moze zawrze¢ umowe z wykonawcg przed uptywem powyzszych termindéw jezeli w
postepowaniu nie wykluczono zadnego wykonawcy i nie odrzucono zadnej oferty lub ztozona zostata
tylko jedna oferta

7. Pozostate kwestie odnoszace sie do umowy uregulowane sg w Zataczniku do SIWZ - Wzér umowy.

SRODKI OCHRONY PRAWNE].

1. Wykonawcy i innemu podmiotowi przystuguja, jezeli ma lub miat interes w uzyskaniu danego
zamOwienia oraz ponidst lub moze ponie$¢ szkode w wyniku naruszenia przez Zamawiajgcego
przepiséw Ustawy Pzp, srodki ochrony prawnej okreslone w Dziale VI tej ustawy.

2. Odwotanie.

1)

Odwotanie przystuguje wytgcznie od niezgodnej z przepisami w/w ustawy czynnosci
Zamawiajgcego podjetej w postepowaniu o udzielenie zamdwienia lub zaniechania czynnosci, do
ktérej Zamawiajacy jest zobowigzany na podstawie ustawy.

2) Odwotanie powinno wskazywaé czynno$¢ lub zaniechanie czynnosci Zamawiajgcego, ktérej
zarzuca sie niezgodnos¢ z przepisami ustawy, zawierac zwiezte przedstawienie zarzutdw, okreslaé
zadanie oraz wskazywac¢ okolicznosci faktyczne i prawne uzasadniajace wniesienie odwotania.

3) Odwotanie wnosi sie do Prezesa Krajowej lzby Odwotawczej, o ktérej mowa w art. 172 w/w
ustawy w formie pisemnej albo elektronicznej opatrzonej bezpiecznym podpisem elektronicznym
weryfikowanym za pomocg waznego kwalifikowanego certyfikatu.

4) Odwotujacy przesyta kopie odwotania Zamawiajagcemu przed uptywem terminu do wniesienia
odwotania w taki sposdb, aby mdgt on zapoznac sie z jego trescig przed uptywem tego terminu.

5) Odwotanie nalezy wnies¢ w terminie 5 dni od dnia przestania informacji o czynnosci
Zamawiajgcego stanowigcej podstawe jego wniesienia — jezeli zostaty przestane faksem lub droga
elektroniczng, albo w terminie 10 dni — jezeli zostaty przestane w inny sposéb.

6) Odwotanie wobec innych czynnosci (niz okreslone w punkcie 5) nalezy wnies¢ w terminie 5 dni od
dnia, w ktéorym powzieto lub przy zachowaniu nalezytej starannosci mozna byto powzigé
wiadomos¢ o okolicznosciach stanowigcych podstawe jego wniesienia.

7) Jezeli Zamawiajacy nie opublikuje ogtoszenia o zamiarze zawarcia umowy lub nie przesle
Wykonawcy ktéry ztozyt oferte zawiadomienia o wyborze oferty najkorzystniejszej odwotanie
nalezy wnies¢ w terminie:

i 15 dni od dnia zamieszczenia w Biuletynie Zaméwienn Publicznych ogtoszenia o
udzieleniu zamdwienia,

ii. 1 miesigca od dnia zawarcia umowy, jezeli Zamawiajacy nie zamiescit w Biuletynie
Zamowien Publicznych ogtoszenia o udzieleniu zamodwienia.

8) Odwotanie podlega rozpoznaniu jezeli nie zawiera brakéw formalnych i uiszczono odpowiedni
wpis.

9) Izba uwzglednia odwotanie, jezeli stwierdzi naruszenie przepisow ustawy, ktére miato wptyw lub
moze miec istotny wptyw na wynik postepowania o udzielenie zamowienia.

3. Skarga
Na orzeczenie Izby stronom oraz uczestnikom postepowania odwotawczego przystuguje skarga do
sadu.

PODWYKONAWSTWO.

Zamawiajacy zgda wskazania przez Wykonawce w ofercie czeSci zamowienia, ktorej wykonanie zamierza
powierzy¢ podwykonawcom. Wskazanie niniejszego nastgpi w Formularzu Oferty.
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27. ZMIANY POSTANOWIEN ZAWARTEJ UMOWY.

1. Zgodnie z art. 144 ust. 1 ustawy Pzp Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos¢ dokonania nieistotnych zmian
zawartej umowy w stosunku do tresci oferty na podstawie ktérej dokonano wyboru Wykonawcy.

2. Zamawiajacy rowniez przewiduje nastepujgce mozliwosci dokonania istotnych zmian umowy oraz

okr

a)

b)

c)

d)

e)

f)

g)

h)

esla warunki takiej zmiany w przypadku:

wystapienia sity wyzszej. Sita wyzsza oznacza wydarzenia nieprzewidywalne i poza kontrolg Stron
niniejszej umowy, wystepujace po podpisaniu umowy, a powodujgce niemozliwo$¢ wywigzania sie
z umowy w jej obecnym brzmieniu,

braku lub przerwania dofinansowania realizacji projektu pn. ,Wspétpraca na rzecz budowania
zdolnosci innowacyjnych przedsiebiorstw w regionie kujawsko—pomorskim”, (w skrécie: INKOR), w
ramach Poddziatania 8.1.1 ,Wspieranie rozwoju kwalifikacji zawodowych i doradztwo dla
przedsiebiorstw” Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki wspoétfinansowanego z budzetu Unii
Europejskiej, albo opdznien w przekazaniu Zamawiajgcemu srodkéw pochodzacych z budzetu Unii
Europejskiej,

koniecznosci wprowadzenia zmian bedacych nastepstwem zmian wytycznych lub zalecen instytucji,
ktora przyznata srodki na sfinansowanie zamadwienia,

wystgpienia okolicznosci lub zdarzen uniemozliwiajacych realizacje w wyznaczonym terminie
przedmiotu zaméwienia, bez mozliwosci usuniecia lub likwidacji powyzszych okolicznosci lub
zdarzed. Warunkiem zmiany terminu umownego realizacji przedmiotu zamodwienia jest
stwierdzenie przez Zamawiajgcego, na wniosek Wykonawcy, koniecznosci zmiany terminu
umownego,

jezeli niedotrzymanie terminu wykonania zamdwienia stanowi konsekwencje niedopetnienia przez
Zamawiajacego jego obowigzkéw wynikajgcych z zawartej umowy,

uzasadnionej celami projektu koniecznosci zmiany harmonogramu lub koncepcji kampanii
informacyjno-promocyjnej,

w trakcie realizacji wystgpi konieczno$¢ zmiany osdb koordynujgcych (osdb odpowiedzialnych za
realizacje) ze strony Wykonawcy lub za strony Zamawiajacego,

wystgpig okolicznosci, ktorych nie mozna byto przewidzie¢ w chwili zawarcia umowy. W takim
przypadku strony mogg przesung¢ termin wykonania prac lub zmieni¢ takie elementy umowy, na
ktore powyzsze okolicznosci majg wptyw. Powyzsza zmiana nie moze skutkowaé wykroczeniem
poza okreslenie przedmiotu zamdwienia zawarte w specyfikacji istotnych warunkéw zamédwienia.

3. Aneks do umowy o przedmiotowe zamodwienie wymagaé bedzie dla swojej waznosci, zachowania
formy pisemne;.

28. WADIUM.

Zamawi

29. ZABEzZPI

ajacy nie wymaga wniesienia wadium.

ECZENIE NALEZYTEGO WYKONANIA UMOWY.

Zamawiajacy nie wymaga whniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.

30. WykaAz

ZALACZNIKOW DO SIWZ.

1. Zatgcznikami do niniejszej SIWZ stanowigcymi jej integralng czes¢ sa:

Lp. Oznaczenie Nazwa Zatacznika
zalacznika
1. Zatgcznik Nr 1 Formularz Oferty
2. Zatgcznik Nr 2 Oswiadczenie o spetnieniu warunkdw udziatu w postepowaniu
3. Zatgcznik Nr 3 Oswiadczenie o braku podstaw do  wykluczenia z postepowania na
podstawie art. 24 ust. 1 Ustawy Pzp
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4, Zatacznik Nr 4 Lista podmiotéw nalezgcych do tej samej grupy kapitatowej/oswiadczenie o
nieprzynalezeniu do grupy kapitatowe;j

5. Zatgcznik Nr 5 Wykaz ustug

6. Zatgcznik Nr 6 Wykaz oséb

7. Zatgcznik Nr 7 Wzér umowy

8. Zatgcznik Nr 8 Opis przedmiotu zamowienia (OPZ)

2. Zafaczniki podlegajace wypetnieniu przez Wykonawce wypetnia on stosownie do tresci niniejszej SIWZ.
Zamawiajacy dopuszcza zmiany wielkosci pdl Zatgcznikédw oraz odmiany wyrazéw wynikajace ze
ztozenia oferty wspdlnej. Wprowadzone zmiany nie moga natomiast zmieniac tresci Zatgcznikdw.
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